
1 
Worldsites GmbH 

Lettenstrasse 7 • CH-6343 Rotkreuz • Switzerland • Tel: +41 (0)41/799 80 99 • Fax +41 (0)41/799 80 90 • www.worldsites-schweiz.ch 

© 2012 by Worldsites GmbH 

Swiss Online Marketingmesse 

15.3.2012 

Wie Sie Top-Positionen bei  

 

erreichen und  

langfristig sichern! 
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Büros in 87 Ländern 
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Was funktioniert wirklich? 

Siehst Du einen Riesen 
so achte auf den Stand der Sonne 

ob es nicht der Schatten eines Zwerges ist. 
(Novalis) 

 

Ed Moses 
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Webdesign

Gute Inhalte

Ruf

Autorität

Unter die Ersten gelangen 

Wettbewerbsstärke 
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     15 – 20 % 
abhängig  

vom eigenen 
Auftritt 
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Suchmaschinen Spam 

Cloaking und irreführende Weiterleitungen  

„Doorway“-Seiten  

Keyword-Stuffing (Text/URL) 

Versteckter Text oder versteckte Links  

Mit irrelevantem Inhalt überladene Seiten  

Duplizierter Inhalt 

andere Suchmaschinen-“Tricks“ 
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Doppelte Inhalte 
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Doppelte Inhalte 
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Duplikate 
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Duplikate 

100 % 

80 % 

Cross-Domain 

Abschnitte 
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Wie funktioniert Google? 

„Zeitbudget“ abhängig von Pagerank 

Anzahl URLs abhängig von 

• „Zeitbudget“ 

• Serverleistung 

• Leistung des Hosts 
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Wie funktioniert Google? 

Doppelte Inhalte erkennen 

Snippets erkennen / ausschliessen 

Spam/schlechte Inhalte ausschliessen 

Noindex, Canonical verarbeiten 
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Wie funktioniert Google? 
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Quality Rater 
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Google Qualitätskriterien 

Weist die Website doppelte/redundante Artikel auf? 

Enthält der Artikel Rechtschreib-/ stilistische Fehler? 

Würdet ihr dieser Website eure 
Kreditkarteninformationen anvertrauen? 

Enthält der Artikel Originalinhalte oder -
informationen, eigene Berichte …? 

Entsprechen die Themen echten Interessen der 
Leser der Website? 

Könntet ihr euch diesen Artikel in einem 
Printmagazin vorstellen? 

http://news.worldsites-schweiz.ch/google-ranking-verbessern-kriterien-fur-qualitat.htm 
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Duplikat-Strafpunkte 
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Panda Lösung 

Verschiedene Content-Qualität nicht mischen 

Möglichst nur eigene Inhalte 

Keine Duplikate 

Affiliate/Verkäufer Text unterschiedlich 

Individuelle Title/Descriptions 

Nur soviel Werbung wie nötig 
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Ihr Ruf ist wichtig! 

Gute externe Links 

• natürliche Wachstumsrate 

• Verhältnis Links auf Homepage / Unterseiten  

• Vielfalt von Domains, die Links setzen 

Pagerank 

Nie Spam betrieben 

Gute Inhalte, wenig Duplikate (Panda) 

Alter des Internetauftrittes  
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Wem vertrauen Sie eher? 
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Phasen für den Erfolg 

Den richtigen Markt / Suchbegriffe wählen 

Gute Inhalte und richtige Struktur 

Qualitäts-Links für Autoritäts-Status 

Mehr Links für Top-Positionen 
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Herkunft der Links 

Autoritäten: Pagerank mit Domain Linktext 

Hubs: Verzeichnisse, Branchenportale … 

Beziehungen: Partner, Kunden, Lieferanten ... 

PR / Social Media: Presse, Blogs, Facebook 

Interne Links 

Mitbewerberanalyse 

Linkbait (Lockvögel um Links zu erhalten) 
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Potential des Links 

Wird die Seite bei Google gefunden? 

Machen die Links auf der Seite Sinn? 

Direkte Links oder nofollow-Links? 

Pagerank der Seite? 

Thematisch passend? 

Wo auf der Seite steht der Link? 
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Einige Tipps für Links 

Nur von themenverwandten Seiten. 

Keine Links von Seiten, die Verkauf zugeben. 

Keine Links unter „Sponsoren-Links“. 

Seiten mit mehr als 5 Links meiden. 

Am besten Links im Fliesstext eingebaut. 

Nicht immer auf die gleiche Seite verlinken. 

Nicht immer den gleichen Linktext nehmen. 
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Gute Inhalte = gute Links 

Wer keinen linkwürdigen Inhalt hat der hat 
auch kein Recht gute Positionen zu belegen! 
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Warum sind andere vorne? 

Besserer Ruf. 

Mehr Links. 

Mehr Links mit Suchbegriff. 

Mehr Inhalte. 

Weniger Hürden für Google. 
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Fragen/Folien? 
Gratisberatung am Messestand. 

 
Auf Nachfrage erhalten Sie ein 

Handout der Präsentation! 
 

www.xing.com/profile/Beat_Zgraggen 


