CASE STUDY

Konversionen uber organische

Besucher beinahe vervierfacht

Ubers Internet kann man nicht nur Konsumgtiter an Privatkunden verkaufen,
sondern auch Firmenkunden gewinnen. Wie, zeigt die Erfolgsgeschichte
van PAXMATIC, einem hochspezialisierten Maschinenbau-Unternehmen.
Dank einer gezielten Optimierung konnten die Besucher Uber organische
Suchanfragen mehr als verdreifacht werden und der Anteil der Konver-
sionen Uber organische Besucher beinahe vervierfacht.

mm Die massgeschneiderten Maschinen des
traditionsreichen Schweizer Unternehmens
fiir das Verpacken von Produkten in Folie oder
Folienbeutel ist nur fiir einen kleinen Teil der
Internet-User interessant. Doch genau diese
wollte CEO Roland Schierle erreichen und fiir
die wichtigsten Begriffe iiber Suchmaschinen
wie Google gefunden werden. Auf der Suche
nach dem richtigen Partner lernten Sie an ei-
ner Messe die Suchmaschinenmarketing-
Agentur Worldsites aus Rotkreuz kennen.
Roland Schierle kontaktiere auch noch andere
SEO- und Internet-Marketing-Anbieter und
entschied sich dann fiir die Worldsites mit
Partnerbiiros in weltweit 87 Lindern, denn
«die Antworten auf meine Fragen waren im-
mer schliissig und das vorgeschlagene Vorge-
hen hat uns tiberzeugt», so Schierle.

Klare Vorgaben

Der Unternehmer hatte klare Vorgaben und
Ziele fiir seine Website. «Wir wollten die Auf-
findbarkeit unserer Website stark verbessern,
fiir gewisse Begriffe bei Google in den Top 10
gerankt werden, dadurch mehr Interessenten
auf den Internetauftritt holen und daraus auch
Verkaufsabschliisse erzielen», so Schierle. Die
Suchmaschinenmarketing-Experten der
Worldsites gingen das Projekt nach einem
langjéhrig bewdhrten Vorgehen an.

Bewahrtes Vorgehen

«Anhand vorgegebener Suchbegriffe des
Kunden und eigener Analysen definierten
wir die spannendsten Begriffe», erklért Seni-
or SEO Specialist Daniel Vareta die ersten
Schritte. «So kénnen wir die interne Firmen-

sprache der Kundensprache anpassen und
die Website fiir diejenigen Begriffe optimie-
ren, die interessante Leads und Kaufer brin-
gen.»

Overall-SEQO

Bei der Optimierung beschréanken sich die
Experten aber nicht auf Begriffe mit méglichst
hohem Suchvolumen, sondern optimieren
einerseits das Ranking aller Seiten, anderer-
seits priifen sie, fiir welche Begriffe und Be-
griffskombinationen das Verhiltnis von
Optimierungsaufwand/-kosten, Positionsver-
besserung und zusitzlichen Klicks/Konversi-
onen am besten ist. «So optimieren wir
manchmal gezielt fiir sehr spezifische Begriffs-
kombinationen mit geringerem Suchvolumen,
weil diese Anpassungen das Ranking stark
verbessern und im Verhiltnis zu stark um-
kdmpften Suchbegriffen messbar mehr und
interessantere Leads und Anfragen bringen»,
so Vareta.

Kompetent und effizient

Roland Schierle ist sehr zufrieden mit der
Arbeit der SEO-Experten: «Die Umsetzung
wurde stets kompetent, schnell und effizient
ausgefiihrt.» Und die Optimierungen machten
sich rasch bemerkbar. «Innert zwei Jahren
konnten wir die Besucher {iber organische
Suchanfragen um 360% steigern und der An-
teil der organischen Konversionen hat sich
beinahe vervierfacht», freut sich Daniel Vare-
ta. Bisher konnten daraus noch keine Ver-
kaufsabschliisse nachgewiesen werden, denn
die Entscheidungszyklen sind lang. «Die kon-
kreten Anfragen haben jedoch markant zuge-
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Dank der Optimie-
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cher und Konversi-
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nommen und der
Anteil der organi-
schen Konversio-
nen hat sich auf
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PAXMATIC gehort zu den weltweit fiihrenden
Anbieter fiir massgeschneiderte Verpackungs-
maschinen.

nommen und ich bin iiberzeugt, dass wir bald
erste massgeschneiderte Maschinen aufgrund
der Optimierungen verkaufen werden», so
Roland Schierle.

YouTube und Facebook

Kiinftig will Schierle den Internetauftritt kon-
stant aktualisieren und mit ansprechenden
Bildern, Videos und Verkniipfungen zu Fach-
publikationen, YouTube und Facebook die
User Experience weiter verbessern. «Uber das
korrekt eingerichtete Controlling-Tool kénnen
wir den Nutzen dieser Anpassungen messen
und stetig optimieren», so Vareta. m
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